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RESUMO

Na atualidade o jornalismo impresso se transforma com o inexoravel deslocamento e
convergéncia dos meios para 0 mundo digital e com as potencialidades que marcam o
jornalismo feito em ambiente web: hipertextualidade, multimidialidade, interatividade,
instantaneidade e memoria, personalizacdo de contetdo. Nesse cenario multifacetado, hibrido
e veloz, convivem as velhas e as novas formas de se fazer jornalismo. Esta pesquisa tem como
preocupacao central discutir a estrutura do género noticia, analisando suas caracteristicas tanto
no jornal impresso quanto no online. O trabalho utiliza como metodologia a pesquisa
bibliogréafica, descritiva e comparada e se justifica por considerarmos que a caracterizacéo da
noticia, mais especificamente no que se refere ao formato, vem sofrendo alteragcfes a partir do
advento da Internet, além de uma necessidade de adaptacdo aos avancos tecnoldgicos. Ao
longo de todo o texto, o referencial tedrico é complementado por exemplos empiricos que, em
alguns momentos ilustram e em outros sustentam a reformulacdo de questdes. Ao total, foram
analisadas dez matérias disponiveis tanto no jornal impresso A Critica, quanto no site
Acritica.com, observando a estrutura da noticia no jornal impresso de acordo com 0s autores:
Genro Filho (1987); Sousa (2001); Lage (2001) e Traquina (2008), e exemplificando as
principais particularidades do jornalismo feito na web e se ele é de fato produzido para web,
conforme as categorias de analise apontadas por Mielniczuk (2001); Palacios e Ribas (2007) e
Canavilhas (2014).

Palavras-chave: Jornalismo Impresso; Jornalismo Online; A Critica; Manaus



ABSTRACT

Currently, the press is transformed with the inexorable displacement and convergence of
media to the digital world and with the potentialities that mark journalism in the web
environment: hypertextuality, multimedia, interactivity, instantaneous and memory, content
personalization. In this multifaceted, hybrid and fast setting, the old and new ways of doing
journalism coexist. This research has as main concern to discuss the structure of the news
genre, analyzing its characteristics both in the printed and online newspapers. The work uses
bibliographic, descriptive and comparative research as a methodology and is justified because
we consider that the characterization of the news, more specifically with regard to the format,
has undergone changes since the advent of the Internet, in addition to a need to adapt to
advances technological. Throughout the text, the theoretical framework is complemented by
empirical examples that at times illustrate and at others support the reformulation of issues. In
total, ten news available in the newspaper A Critica and on the website Acritica.com were
analyzed, observing the structure of the news in the newspaper according to the authors:
Genro Filho (1987); Sousa (2001); Lage (2001) and Traquina (2008), and exemplifying the
main particularities of journalism made on the web and whether it is in fact produced for the
web, according to the analysis categories pointed out by Mielniczuk (2001); Palacios and
Ribas (2007) and Canavilhas (2014).
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INTRODUCAO

Da perspectiva dos estudos culturais o jornalismo é uma construcdo social, fruto do
desenvolvimento histérico e cultural que tem como funcdo tornar disponiveis acontecimentos
para um publico, com base nos pressupostos de verdade e em valores como atualidade e
interesse publico. Desse modo, a ideia de processo, de Raymond Williams, é fundamental,
uma vez que situa a préatica jornalistica ndo como um paradigma estavel, mas em permanente
construcdo, ja que esta inserida na historia e sujeita as transformacgdes sociais, tecnoldgicas,
culturais, econémicas e politicas (GUTMANN, 2012).

A cultura de convergéncia e 0s processos de digitalizacdo dos meios de comunicagéo
vém, h& quase vinte anos reconfigurando os modos de producdo e consumo de contetdos
jornalisticos no Brasil. Uma reconfiguracdo que implica em alteragdes no modo de producéo e
circulacdo das informac6es na sociedade e em modificacBes no perfil e no padrdo de consumo
do publico. Com a ubiquidade da internet, as diferentes midias jornalisticas (impresso, radios
e TV), com suas especificidades em relagcdo aos processos de elaboracao e rotinas produtivas,
vém passando por profundas transformacbes e deslocamentos continuos dos suportes
tradicionais para os digitais, também conhecidos como cibermeios.

Dessa perspectiva, um site (ou portal de informacédo) € um cibermeio que cumpre o
mesmo papel dos meios de comunicagdo convencionais - ou seja, produzir e divulgar matérial
jornalistico - e pode ser classificado em dois tipos: 0s que representam na web 0s meios de
comunicacdo tradicionais e os que sdo desenvolvidos exclusivamente na e para a web.
(RENAULT, 2014, p. 268)

Para Palacios e Ribas (2007), as especificidades das praticas jornalisticas em
ambientes digitais podem ser sintetizadas a partir das seguintes caracteristicas:
hipertextualidade, multimidialidade’, interatividade, meméria, personalizagdo do contetido e
atualizacdo continua (instantaneidade). Nesse cenario, tem sido destacada a ideia de uma crise
no jornalismo impresso, que vem perdendo espago para o jornalismo na web ou jornalismo
digital.

Jornais impressos solidificados e reconhecidos mundialmente, a exemplo do New
York Times, perderam, somente em 2009, mais de 20% dos seus leitores. Monica Caprino
(2009) chama atencdo para o papel que os jornais impressos tipo tabloides, de distribuigédo

gratuita, vém ganhando desde os anos 1990, como um modo de garantir uma continuidade (ou

1 0 autor Ramon Salverria (2014) utiliza o termo multimédialidade, no entanto, com o objetivo de simplificar o
entendimento, usaremos o termo multimidialidade, por ser mais usado na lingua portuguesa.



ao menos uma sobrevida para 0s jornais impressos) num cenério de permanente mudanca e
deslocamentos.

Para além dos cenarios e previsdes catastroficas, como as sugeridas por Philip Meyer
(2007), que apontam para o desaparecimento definitivo do impresso, € sabido que os
ecossistemas comunicativos (que incluem a producdo jornalistica), historicamente situados e
sujeito as transformacdes tecnoldgicas e culturais, estdio em permanente negociacdo e sdo
construidos em uma dinamica de continuidades e rupturas.

Desse modo, o presente trabalho teve como objetivo realizar um estudo comparativo
de caracterizacdo do formato noticia do género informativo nas versdes impressa e digital do
jornal A Critica, analisando as modificacfes que o modelo vem sofrendo por conta do
processo de convergéncia midiatica e buscou desvendar, por meio da analise noticiosa, qual
geragdo do webjornalismo ¢ praticado pelo “acritica.com” atualmente, de acordo com as trés
geracOes apresentada por Mielniczuk (2003).

Para tanto, utilizou-se como metoddlogia os métodos de pesquisa voltados para 0s
processos comunicacionais (que focam as rotinas de producédo e acdo dos sujeitos envolvidos
na elaboracdo dos produtos jornalisticos) os estudos de andlise de produtos, em que foi
possivel analisar o modo como o formato “noticia”, parte do género jornalistico informativo, é
apresentado no tradicional suporte impresso e no suporte da Internet do jornal A Critica.
Assim, trata-se de uma pesquisa de carater tedrico-analitico, cuja atencdo se volta
especificamente para os produtos jornalisticos, sem considerar 0s seus contextos de producao
(ou seja, ndo faz parte da abordagem desta pesquisa a acdo dos sujeitos envolvidos).

Com esse proposito, buscou-se selecionar as mesmas noticias encontradas tanto no
tradicional impresso quanto no digital, com a proposta de analisar os seguintes elementos: 0s
critérios de noticiabilidade; a composicdo do texto (antetitulo, titulo, lide, corpo do texto);
disposicao espacial do jornal; meios gréaficos e fotograficos. Também foram analisados alguns
aspectos das caracteristicas do jornalismo na web, conforme propostos por Palacios e Ribas
(2007), a saber: hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, memoria, personalizagdo
do conteudo e atualizacdo continua (instantaneidade).

Para tanto, foi necessario inicialmente discorrer sobre alguns conceitos vinculados ao
jornalismo, com destaque para o jornalismo como forma de conhecimento e como saber
cientifico. Para adentrarmos ainda mais no universo da pesquisa, cujo foco ¢ o formato
noticia, é apresentado um breve resumo a definicdo de noticia e os elementos constitutivos de

seu processo de elaboracdo, tais como os critérios de noticiabilidade e as nocGes de lide e
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piramide invertida. As principais referéncias utilizadas séo dos seguintes autores: Genro Filho
(1987); Sousa (2001); Lage (2001) e Traquina (2008).

Em seguida, ainda no referencial tedrico, sdo apresentados 0s termos a serem
utilizados em torno do tema do ambiente web, tais como: 1) webjornalismo, termo esse que,
“diz respeito a utilizagdo de uma parte especifica da internet, que ¢ a web” (MIELNICZUK,
2003); 2) webnoticia; 3) instantaneidade; 4) hipertextualidade; 5) multimidialidade e 6)
memoria, a partir de autores como Mielniczuk e Palacios (2001) e Canavilhas (2014).

Na ultima parte, serdo consideradas as categorias supracitadas para analisar dez
matérias disponiveis tanto no jornal impresso do jornal A Critica, quanto no site Acritica.com,
observando a estrutura da noticia no jornal impresso e exemplificando as principais
particularidades do jornalismo feito na web e se ele é de fato produzido para web.

Por fim, é importante dizer que esta pesquisa é de carater tedrico-analitico, voltando-
se para a andlise de produtos jornalisticos diversos (impresso e digital), com o foco no
formato noticia do género informativo. Fazendo-se proposto na pesquisa um estudo teérico
coligado com a observacao do estudo empirico, com base nas analises das noticias do jornal A

Critica.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

1. DEFININDO CONCEITOS: O JORNALISMO COMO PRATICA E FORMA
DE CONHECIMENTO

H& dois importantes momentos para compreendermos o que € o jornalismo. O
primeiro € seu surgimento e desenvolvimento pratico. Segundo Burke e Briggs a imprensa
tem como marco inicial a criacdo da Prensa de Gutemberg, em meados do Século XV, que
possibilitou a producdo impressa em larga escala na Europa, a comecar pela Alemanha. Os

autores afirmam que:

A prética da impressdo gréafica se espalhou pela Europa com a diaspora dos
impressores germanicos. Por volta de 1500, haviam sido instaladas maquinas de
impressdo em mais de 250 lugares na Europa — 80 na Itélia, 52 na Alemanha e 43
na Franca. As prensas chegaram a Basiléia em 1466, a Roma em 1467, a Paris e
Pilsen em 1486, a Veneza em 1469, a Leuven, Valéncia, Cracdvia e Buda em 1473,
a Westminster (distinta da cidade de Londres) em 1476 e a Praga em 1477. Todas
essas gréaficas produziram cerca de 27 mil edi¢Bes até o ano de 1500,0 que significa
que — estimando-se uma média de 500 cdpias por edicdo — cerca de 13 milhdes de
livros estavam circulando naquela data em uma Europa com cem milhdes de
habitantes. Cerca de dois milhGes desses livros foram produzidos somente em
Veneza, enquanto Paris era um outro centro importante, com 181 estabelecimentos
em 1500 (BURKE; BRIGGS, 2006, p. 24).

Dada essa possibilidade e tendo em vista a crescente necessidade do publico de se
informar sobre os mais variados aspectos, o jornalismo se desenvolve. Observando o
desenvolvimento do sistema capitalista, a necessidade de informacéo pelo publico se tornou

uma demanda cara para o empresariado. Assim, Ciro Marcondes Filho afirma que:

Considera-se o jornalismo propriamente dito a atividade que surge em um segundo
momento da produgdo empresarial de noticias, e que se caracteriza pelo uso do
veiculo impresso para fins — além de econémicos — politicos e ideoldgicos. No
momento em que a imprensa passa a funcionar como instrumento de classe é que ela
assume seu carater rigorosamente jornalistico (apud GENRO FILHO, 1987, p. 110-
11).

No inicio do século XIX, a imprensa desenvolve caracteristicas mais proximas do
gue é hoje. Segundo Marcondes Filho (1984) esse momento marca a passagem de uma
imprensa fortemente politica e opinativa, para um formato mais comercial e adequado a
normas vendaveis. O mesmo autor da a imprensa um papel fundamente na democracia
moderna, que, como servico publico d& a populacdo informacdes suficiente para que haja o
debate no seio da sociedade civil. Com o desenvolvimento da esfera politica e da democracia

representativa, os mais variados temas precisam ser conhecidos e discutidos pelo publico. A
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propria separacdo — ainda que carente de um debate ideol6gico — sobre informacéo e opinido
na imprensa serve para situar os lugares nos quais o jornalismo dd uma informagdo “isenta”,
“imparcial” e “objetiva”; e lugares nos quais ha uma posigdo clara e assumida
(MARCONDES FILHO, 1984).

Outro importante momento, ainda que influenciado pelo anterior, j& citado, se da pela
afirmacdo do jornalismo como campo do conhecimento ou objeto de estudo. Francisco

Ridiger (2017) aponta que foram trés os fundadores dos estudos académicos em jornalismo:

1°) Walter Williams, criador da primeira escola de jornalismo na Universidade
Estadual do Missouri, Estados Unidos, 1908. Originou uma linhagem em que o
principal estd na concepcéo tecnicista da matéria e no treinamento profissionalizante
do respectivo profissional. 2°) Karl d’Ester, primeiro especialista em estudo do
jornalismo a, simultaneamente, ser habilitado na area e ocupar catedra de “ciéncia do
jornalismo”, na Europa (Universidade de Munique, Alemanha, 1924). 3°) Ono Hide
0, criador de um centro de pesquisa sobre imprensa na Universidade de Tdéquio.
Seria o responsével pela introducdo dos estudos de jornalismo no Extremo Oriente,
ainda no periodo ante guerras (SIC) (RUDIGER, 2017, p. 09).

Esses trés precursores dos estudos académicos em jornalismo tem consigo, antes de
qualquer coisa, a percepcao da importancia do fendBmeno na sociedade. A isso o debate sobre
0 que é ou o que deve ser o jornalismo se desenvolve até os dias atuais.

No Brasil, a funcéo do jornalismo ainda n&o se encontra completamente salientada e a
mesma costuma ser confundida com outros dois ramos distintos como Publicidade e
Assessoria de Imprensa. Traguina (2005), em seu livro Teorias do Jornalismo faz defini¢bes
filosoficas acerca do jornalismo “[...] E a vida em todas as suas dimensdes, como uma
enciclopédia”. De fato, pois o jornalismo nos informa sobre politica, salde, seguranca, ainda
sobre 0 que acontece em nosso pais e fora dele, inclusive até fora do planeta. Mas néo
podemos limitar o jornalismo ao simples dominio técnico de uma linguagem e as jornadas de

trabalho. Em contraponto, Vladimir Hudec diz que:

[...] O jornalismo é produto das "necessidades econdmicas, politicas e ideoldgicas
completamente novas da burguesia”, uma necessidade estritamente de classe,
portanto. E assim, ndo consegue discutir a especificidade do jornalismo como forma
de conhecimento e sua universalidade como fendmeno que ultrapassa as fronteiras
da dominag&o burguesa (HUDEC apud GENRO FILHO, 1987, p. 144).

Segundo Genro Filho (1987), o jornalismo é uma pratica e uma forma de

conhecimento historicamente constituido pela necessidade de informacdo da sociedade. Este

ultimo, fundador da disciplina Teorias do Jornalismo no Brasil, compreende o jornalismo
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como um tipo especifico de conhecimento que, a partir do cotidiano, relaciona as informacdes
com a universalidade dos temas de interesse publico. Por outro lado, compreende como
fundamental a préatica especifica que produz o jornalismo, uma atividade destacada em relacao
as demais atividades produtoras de conhecimento.

Por outro lado, Jirgen Habermas (1984) traz uma perspectiva de jornalismo como
produto da industria capitalista. O autor apresenta trés fases do desenvolvimento do
jornalismo: a primeira fase, na qual as noticias divulgadas eram compostas majoritariamente
pelas necessidades econbmicas e comerciais que acompanhavam a crescente do capitalismo; a
segunda fase, em que a imprensa caminhava para um jornalismo de opinido ou jornalismo
literario; por fim, a terceira fase retornava a estratégia comercial da primeira fase, no entanto
mais desenvolvida. Enquanto que na primeira fase a imprensa representava a opinido publica,
na terceira ela ird representar a expressdo publica de proprietarios privados.

Essas trés fases vdo identificar o conceito de jornalismo em um sentido histérico.
Segundo Jorge Pedro Sousa (2001) na primeira fase o jornalismo ainda é configurado como
um fenémeno recente, mal se pode dizer que se trata de um servigo publico. Os fenbmenos
informativos foram se desenvolvendo na histdria e, em meados dos séculos XV e XVI,
principalmente em funcédo do surgimento da Prensa de Gutemberg, aparece o jornalismo como
sistema informativo que busca destacar os produtos, as feiras e 0s mercados. Sabemos,
inclusive, que um dos ancestrais do jornalismo, as folhas volantes, eram colocadas
inicialmente nas portas e paredes dos mercados e aos poucos passaram de informar produtos
para informar sobre curiosidades, sobre as pessoas publicas e os atos dos poderes publicos.
Assim, o jornalismo da primeira fase vai ampliando suas informac@es até que, em uma via de
mdo dupla, leva o pablico a ter curiosidade sobre os fatos e também para suprir essa mesma
curiosidade, ja que se torna o Unico meio capaz de buscar e publicar tais informacdes.

Entre os séculos XVI e XVII, o jornalismo avanca para outro modelo. A segunda fase
reflete um ambiente do capitalismo em consolidacdo na Europa e fortes embates politicos, tais
como 0 Absolutismo contra o Parlamentarismo; Catolicos contra Protestantes; Protestantes
Calvinistas contra Protestantes Luteranos e muitos outros. Esse embate reflete na producéo da
informacdo do jornalismo, fazendo com que aumentem o nimero de jornais e a quantidade de
paginas destes. Ao final do século XVII os jornais sdo noticiosos, outros sdo jornais de
economia, outros sdo politico-partidarios, outros religiosos e morais, surgem os jornais de
divulgacdo cientifica e outros. Esses jornais se espalham por toda a Europa e logo para as

col6nias ultramarinas, como as coldnias britanicas onde hoje sdo os Estados Unidos.
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Nessa fase as opiniGes foram muito fortes, segundo Sousa (2001), ap6s as grandes
revolugdes na Europa (Puritana e Gloriosa na Inglaterra; e a Francesa), o artigo chegou a ser
mais importante que a noticia. Na Inglaterra, principalmente, pois o0 pais adotou uma rigorosa
liberdade politica e de opinido, que se destacou e chegou a Ameérica. O autor afirma ainda que
os jornais foram fundamentais na criacdo do ambiente pro-independéncia dos EUA.

Jé a terceira fase aparece como uma forma de sintese das fases anteriores. Depois de se
tornar uma instituicdo indispensavel para as sociedades modernas e um dos pilares da
democracia, a burguesia assume a hegemonia mundial por meio do capitalismo. Assim, as
empresas jornalisticas se organizam como empresas privadas iguais a quaisquer outras. Sao
organizadas em torno do lucro que pode retornar diretamente ou da influencia sobre a
sociedade, a politica, a economia e mesmo a cultura. Esse é jornalismo que temos hoje, capaz
de refletir a chamada opinido publica e suprir os diversos publicos com todo o tipo de
informacdo e orientacdo politica, religiosa, ideoldgica e etc.

Para Habermas, a evolucdo do jornalismo até essa fase, é fundamental da formacéo e
também destituicdo da Esfera Publica, que é o ambiente propicio onde ocorre o debate sobre a
vida publica, sobre as decisdes politicas, econdmicas e etc. As reunides em bares, pracas,
cafés, bibliotecas e outros lugares, iniciam pautadas pelas informacdes que saem nos jornais.
Com o tempo, os jornais se tornam capazes de fornecer as informacfes necessarias para 0
publico, que vai deixando de lado o debate, ou seja, a esfera publica, em detrimento do
consumo de noticias que vai entrando cada vez mais no lar das pessoas, desde o jornal diario,
até o surgimento do radio, da televisdo e, em fim, da internet que torna o acesso a informacao
praticamente onipresente.

Portanto, na concep¢do de Habermas o jornalismo é mais um bracgo do capitalismo na
sua manutencdo e organiza o pensamento dos grupos privados. E, portanto, a arma ideolégica
na organizacao da sociedade e mesmo na dominacdo politica.

Essas vertentes de pesquisas sd@o importantes para esclarecer o campo em que a
pesquisa esta situada e também identificar que o jornalismo ndo se trata apenas de formato e
gue este é s6 mais uma das caracteristicas usadas para compreender a noticia.

Nessa concepgao se baseia Cremilda Medina (1988) em seu livro “Noticia, um produto
a venda: jornalismo na sociedade urbana e industrial” onde a autora afirma que o modelo da
mensagem jornalistica € um produto feito com todas as bases e modelos de qualquer outro
produto industrial. E produzido em larga escala, na maior quantidade possivel, fazendo com

que o preco possa diminuir em funcéo da quantidade. E distribuicio para a maior quantidade
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de lugares e pessoas possiveis, no sistema de producdo de excedente. A mensagem jornalistica
é produzida para o facil consumo sendo simples, direta e objetiva.

Para a autora, as mudangas no formato noticia, principalmente em sua linguagem,
como a criacdo do Lide, se ddo justamente para adequar o produto a demanda do publico e as
necessidades da demanda. Assim, com as mudangas no sistema econdmico e no proprio
mercado, ocorrem as mudancgas na noticia. Dessa forma o Jornalismo é um produto a ser
vendido, e suas diferencas em relacdo a outros produtos, ndo sdo tdo diferentes que as de
outros produtos entre si.

Por fim, € importante a ressalva de que essas vertentes de pesquisas sdo importantes
para esclarecer o campo em que 0 presente estudo esta situado e também identificar que o
jornalismo nao se trata apenas de formato, e que este é s6 mais uma das caracteristicas usadas
para compreender a noticia. Para tanto, ndo podemos analisar o contetdo da noticia sem estar

a par das variaveis que podem e consequentemente influenciam no produto final, a noticia.

1.1. Noticia: a matéria prima do Jornalismo

Em geral, no sentido jornalistico, h4 dois conceitos sobre noticia. Eles costumam se
confundir, mas sua distincdo € importante. Primeiramente, a noticia € a obra prima do
jornalismo. A base de todo jornalismo € a informacdo noticiosa, trata-se de um breve relato
factual, objetivo e desinteressado que esta submetido a critérios de interesse publico (LAGE,
2001; TRAQUINA, 2005; PEREIRA JR, 2006).

[...] as noticias s3o a obra prima do jornalismo, pois somente depois de conhecidas e
divulgadas é que os assuntos aos quais se referem podem ser comentados,
interpretados e pesquisados, servindo também de motivos para graficos e charges
(ERBOLATO, 1991, p.49).

Em um viés mais ideologico, Lorde Northcliffe define a noticia como “algo que
alguém, em algum lugar, ndo quer ver publicado. E todo resto ¢ publicidade” (ANDERSON;
BELL; SHIRKY, 2013, p.17). De toda forma, o importante aqui é destacar que a noticia ndo é
simplesmente um fato ou acontecimentos importantes, mesmo que este cumpra os critérios de
noticiabilidade?. A noticia é todo um processo composto por etapas que envolvem a apuragéo,
entrevista, coleta de dados, confronto de informacéo, entre outros desdobramentos que podem

surgir durante ou apds a sua divulgacéo.

O conceito sera explicado no préximo tépico.
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Em um sentido mais especifico, podemos considerar a noticia como um género do
jornalismo informativo, onde além das caracteristicas acima citadas soma-se a auséncia de
opinides, valoracbes e generalidades. Em geral, 0 género noticia obedece ao rigido esquema
da piramide invertida e ndo tem mais que trés intertitulos.

Ademais, a definicdo de noticia que utilizaremos para os fins da pesquisa é a que
abrange a aparéncia, aspecto ou forma de noticia presente na definicdo apresentada por Nilson

Lage (2001) no qual a noticia é um relato com fatos escolhidos a partir do mais importante:

Permitimo-nos encarar a noticia como algo que se constitui de dois
componentes basicos:
a) uma organizacao relativamente estavel, ou componente l4gico e b)
elementos escolhidos segundo critérios de valor essencialmente
cambiaveis, que se organizam na noticia - 0 componente ideoldgico.
(LAGE, 2001, p. 32).

Enquanto o conteldo € algo que estd em constante modificagcdo, conforme as nossas
relacBes humanas e discursivas, a forma, por sua vez é relativamente estavel e segue regras

com certa rigidez que podem variar de pais para pais, de veiculo para veiculo.

1.2. Porque um fato se torna noticia?

A noticia ¢, assim, o produto da necessidade de informacéo da sociedade moderna. E
um conjunto de informacdes selecionadas para um publico amplo, diverso e heterogéneo.
Sendo assim, no conjunto quase infinito dos fatos que ocorrem diariamente, o jornalismo usa
certos critérios para definir com mais precisdo o que deve ou ndo ser noticia. Com o advento
da internet, os fatos ndo apenas acontecem, como chegam as pessoas por meio das redes
sociais, aplicativos de troca de mensagens e sites de informacdo. Além disso, a internet
diminui drasticamente o problema do espaco comum nas midias tradicionais (impresso, radio
e TV), pois um site ou portal de noticias tem, ao mesmo teoricamente, espaco ilimitado.

Assim, os chamados critérios de noticiabilidade sdo marcos relativamente estaveis do
gue o jornalismo e determinados veiculos compreendem em torno do que deve ou ndo virar
noticia.

Segundo Genro Filho (1987), para que uma informacéo se torne noticia € preciso que
ela tenha significagdo social qualitativa e quantitativa. A classica afirmacdo de que se um
cachorro morder um homem néo é noticia, mas o inverso sim, vem da baixa probabilidade de

um homem morder um cdo (quantitativo), mas também do debate em torno dos motivos que

17



podem fazer um homem morder um cdo: uma nova doenga, um ataque de histeria e etc
(qualitativo).

Para 0 mesmo autor, precisamos compreender também o0s aspectos objetivos e
subjetivos da sociedade. Fenémenos ocorrem dentro de um leque de possibilidades e escolhas
feitas por um conjunto de individuos, de comunidades e da sociedade. Mas a importancia e a
significacdo atribuida a esses fendmenos podem variar de acordo com esses mesmos
individuos, comunidades, pela sociedade e pela orientacao editorial do veiculo jornalistico. A
significacdo subjetiva que a sociedade brasileira da aos fatos relacionados ao governo do atual
presidente é diferente da que a sociedade australiana d& ao mesmo governo brasileiro. Da
mesma forma, os interesses da Folha de Sao de Paulo, diferem dos do Portal J°. Portanto:

Podemos definir o conceito de noticiabilidade como o conjunto de critérios e
operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico; isto €,
possuir valor como noticia. Assim, os critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de
valores-noticia que determinam se um acontecimento, ou assunto, é susceptivel de se
tornar noticia, isto é, de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria
noticiavel e, por isso, possuindo ‘valor-noticia’. (TRAQUINA, 2008, p. 63).

Em um sentido mais especifico, ha critérios mais bem definidos em funcéo do formato
industrial da noticia (SOUSA, 2001; LAGE, 2001). Segundo Lage (2001), sdo critérios
psicolégicos, sociais, culturais e politicos. Sousa salienta que o0s critérios sdo marcos de

direcionamento que ndo podem ser tomados de forma radical. Ele afirma que:

Os critérios de noticiabilidade ndo sdo rigidos nem universais. Por outro lado, sao,
frequentemente, de natureza esquiva, opaca e, por vezes, contraditéria. Eles
funcionam conjuntamente em todo o processo de fabrico e difusdo das noticias e
dependem da forma de operar da organizacdo noticiosa, da sua hierarquia interna e
da maneira como ela confere ordem ao aparente caos da realidade. Além disso, os
critérios de valor-noticia mudam ao longo do tempo (assuntos que ha algum tempo
ndo seriam noticia sdo-no hoje) (SOUSA, 2001, p. 39).

O autor afirma também que existem varias listas de critérios de noticiabilidade
diferentes entre si, embora ndo haja diferencas muito radicais entre elas. Para tanto, ndo
vamos nos dedicar a essa variedade, e usaremos como norte 0s critérios apresentados pelo
autor Jorge Pedro Souza (2001): 1 — Proximidade: tanto geografica quanto proximidade de
tempo. Quanto mais atual é o acontecimento e mais proximo da editoria onde o jornal circula,
mais probabilidade ele tem de virar noticia; 2 — Significancia: quanto mais pessoas estiverem

envolvidas no acontecimento e quanto maior for a sua dimenséo, mais probabilidade tem de se

30 Portal J ¢ especializado na cobertura dos fatos envolvendo os Trés Poderes Constituidos (Executivo,
Legislativo e Judiciario) e pode ser acessado em: https://www.jota.info/
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tornar noticia. 3 — Proeminéncia social dos sujeitos envolvidos: Quanto mais pessoas que com
significante notoriedade estiverem envolvidas no caso mais hipotese ele tem de se tornar
noticia; 4 — Proeminéncia das Nacoes envolvidas nas noticias: Quanto mais nagoes estiverem
envolvidas, como por exemplo, Estado, pais, continente, mais probabilidades ele tem de se
tornar noticia; 5 — Consonancia: Quanto mais corresponder as expectativas e quanto mais o
seu relato se adaptar a0 medium, mais probabilidades tem de se tornar noticia; 6 —
Imprevisibilidade: Quanto mais surpreendente e fora do habitual, mais tem probabilidade de
se tornar noticia; 7 — Continuidade: O desenvolvimento de acontecimentos ja noticiados tem
grandes probabilidades de se tornar noticia ou virar um desdobramento; 8 — Composicao:
Quanto mais um acontecimento se enquadrar num noticiario tematicamente equilibrado, ou
seja, num noticiario com espaco para diversos temas, mais probabilidade tem de se tornar
noticia; 9 — Negatividade: Quanto mais o acontecimento beirar a negatividade, mais
probabilidades tem de se tornar noticia (SOUZA, 2001).

N&o é necessario que o acontecimento apresente todas essas caracteristicas para que
seja feita uma noticia, um exemplo disso é a morte de uma pessoa com notoriedade (rainha,
presidente, prefeito). Neste acontecimento hd apenas duas caracteristicas em evidéncia, a
proeminéncia social do sujeito envolvido junto com a negatividade. Como j& citado

anteriormente, os critérios ndo séo rigidos nem universais.

1.3. A estrutura do texto jornalistico convencional

Ainda no que diz respeito a composicao da noticias, além dos critérios que orientam o
contetdo h& também os que orientam a sua forma, dentre eles o principal é o lide, pois este
compde a piramide invertida. Segundo Silva (1990), no Brasil se aplica 0 mesmo modelo de
jornalismo utilizado essencialmente nos Estados unidos, o jornalismo baseado na técnica da
pirdmide invertida.

Compartilham uma mesma origem histérica e encontram-se em constante tensdo
pela primazia em noticiar (SIMS, 2007), o que se reflete, inclusive, na adocéo de

estratégias criativas na construcéo da noticia em veiculos que ndo praticam o modelo
literario (ORLANDINI, 2008, p. 83).

O jornalismo que baseia sua estrutura no modelo de piramide invertida teve sua
origem na Guerra de Secessdo norte-americana e determinou diretamente o padrdo seguido
pela maioria da imprensa brasileira no século XX e atualmente (SILVA, 1990). No entanto,

nos dias atuais, alguns pesquisadores passaram a criticar esse modelo, seja pela obsolescéncia

19



de modelo, que foi muito Gtil no inicio de sua criacdo, seja pelo excesso de padronizacéo.
Adelmo Genro Filho (1987, p. 191), faz consideracdes acerca de como a piramide deveria ser.
Segundo sua perspectiva: “O segredo da piramide ¢ que ela esta invertida, quando deveria
estar como as piramides seculares do velho Egito: em pé, assentada sobre sua base natura”, ou
seja, para Genro Filho a noticia deve ser escrita a partir da singularidade do acontecimento (o
topo), passando para a particularidade que contextualizada esse acontecimento (0 meio da
piramide), chegando a universalidade do acontecimento (a base da piramide).

O termo “piramide invertida” s6 se justifica quando comparamos a estrutura
normalmente utilizada na narrativa convencional, ou seja, a narrativa convencional é
elaborada em ordem crescente com os fatos menos importantes no inicio e s entdo no
desfecho que é alcancado o climax, enquanto que, no modelo da pirdmide invertida se faz
completamente 0 oposto, ou seja, a noticia é estrutura em ordem decrescente de forma que as
informacdes eleitas como principais sejam evidenciadas ja no titulo e no primeiro paragrafo
da noticia, enquanto que as informagdes consideradas, tanto pelo reporter quanto pelas
empresas jornalisticas, menos relevantes eram apresentadas posteriormente nos ultimos
paragrafos, obedecendo a uma hierarquia de dados (GENRO FILHO, 1987; COMASSETTO,
2003). Ainda nessa mesma perspectiva, Genro Filho (1987) comenta sobre o surgimento do
lide:

Os autores Warren e Homemberg especulam que esse modelo é inerente de uma
deficiéncia técnica. Os editores dos jornais determinavam para que Seus
correspondentes relatassem os fatos principais logo nos primeiros paragrafos, e se
caso faltasse espago na hora da diagramacdo todo o fim considerado pouco relevante

era cortado da matéria. Dessa forma surgiu o principal elemento da piramide
invertida, o lide (p. 45).

O lead ou lide ¢ geralmente o primeiro paradgrafo da noticia. “Nos textos noticiosos,
deve incluir, em duas ou trés frases, as informag6es essenciais que transmitam ao leitor um
resumo completo do fato” (MARTINS, 1997, p.42). As informacdes explicitadas no lide
devem ainda responder as questdes fundamentais do jornalismo: o que, quem, quando, onde,
COMo e por qué?

Nilson Lage caracteriza o lide classico como:

1) aquele ordenado segundo o principio da precedéncia da notagcdo mais interessante;
2) aquele constituido (estruturalmente ou na forma manifesta) de um Unico periodo,
ocupando de trés a cinco linhas datilografadas de 72 toques por linha (em casos
excepcionais, dependendo do ritmo fonoldgico e sintatico, um pouco mais ou menos
do que isto);

3) aquele constituido, pelo menos em nivel de concep¢do, de uma Unica oragao
principal, isto é, de uma proposicdo declarativa cujos termos podem ser palavras
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isoladas, locucgBes ou oracdes subordinadas (substantivas, adjetivas, circunstanciais)
(2001, p. 67-68).

Todas essas perguntas devem contextualizar e formar uma narrativa coerente. Quando
ha casos em que ndo cabe ao primeiro paragrafo da noticia responder todas as perguntas do
lide, estas devem aparecer no segundo paragrafo. O lide, em um sentido mais prético,
apresenta dois méritos poderosos: “o primeiro € que basta ler esse primeiro paragrafo para que
o leitor fique inteirado do acontecimento; segundo, porque mesmo que haja tempo de ler os
restantes paragrafos fica sempre focado o essencial da informagdo no primeiro” (CARDET,
1981, p. 101).

Dada as definicGes a cerca de jornalismo impresso, buscaremos agora conceituar e
definir as terminologias do webjornalismo, pois somente ap6s o dominio de ambas as
plataformas e formatos sera possivel analisar as matérias da forma que esta sendo proposta na

pesquisa.
2. DO JORNALISMO ELETRONICO AO WEBJORNALISMO

A evolucdo tecnologica trouxe beneficios para o ambito jornalistico. Os meios de
comunicacdo se beneficiaram diante da plataforma on-line disponibilizando seus contetdos
jornalisticos neste formato, sem abandonar suas particularidades de divulgar informacGes
através de seu meio informativo. Neste sentido, as midias se aproveitaram desse novo
momento levando seus contetidos para um pablico maior.

Segundo a autora Mielniczuk (2003, p. 27) h& nomenclaturas conhecidas e

conceituadas para designar o jornalismo desenvolvido para o meio digital, dentre elas estdo:

Nomenclatura Definigdo
Jornalismo eletrnico utiliza de equipamentos e recursos eletrdnicos
Jornalismo digital ou emprega tecnologia digital, todo e qualquer
Jornalismo multimidia procedimento que implica no tratamento de

dados em forma de bits.

Ciberjornalismo envolve tecnologias que utilizam o ciberespago.

Jornalismo online ¢ desenvolvido utilizando tecnologias de

transmisséo de dados em rede e em tempo real.

Webjornalismo diz respeito a utilizacdo de uma parte especifica
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da internet, que é a web.

Tabela 1 - Nomenclaturas por Mielniczuck (2003)

Enquanto Mielniczuk (2003) defende a ideia de categorizacdo das demais
terminologias em termos de pratica de producdo e de disseminacdo de contetdos, partindo do
mais abrangente para 0 mais restrito, a autora Schwingel, diz que essa delimitacdo torna-se
muito dificil, pois os sistemas de composi¢do e producdo integram as mesmas ferramentas que
podem ser utilizadas tanto para a produgdo de uma matéria para TV, radio quanto do
webjornalismo.

O repdrter apura a informac&o utilizando o telefone (meio de comunicacéo), o e-mail
(ciberjornalismo) e a pesquisa no ciberespaco (envolve o ciberjornalismo, o online e
0 webjornalismo). Apds, ele redige a matéria no sistema de produgdo de conteidos
da revista (webjornalismo); busca fotografias no banco de dados e as edita com uma
ferramenta associada do sistema de composi¢do (jornalismo digital) e associa um
video que anteriormente foi digitalizado e editado (jornalismo eletrénico). Ao
publicar a informagdo, a matéria fica disponivel no www (webjornalismo), € enviada
por e-mail para os assinantes (jornalismo online), vai para todos 0s parceiros
institucionais (bancos, servigos publicos) que possuem terminais de consulta

diferenciados (jornalismo digital) e para os telefones celulares dos assinantes
(jornalismo digital) (SCHWINGEL, 2008, p70).

No entanto, para o presente estudo, a terminologia que mais se adequa ao objetivo da
pesquisa € o webjornalismo, pois este engloba a disseminacdo da informacdo e o meio de
produgdo, ja que o mesmo “refere-se a uma parte especifica da internet, que disponibiliza
interfaces graficas de uma forma bastante amigavel”, segundo Mielniczuk (2003). Ou seja,
guando feito para TV — telejornalismo; quando feito para o radio — radiojornalismo, seguindo

essa logica, se é feito para a web — webjornalismo.

2.1. A evolucdo Webjornalismo em quatro geracdes

Segundo Mielniczuk (2003), o webjornalismo passa por trés fases importantes. A
primeira trata-se de um momento de transposi¢do, em que os grandes jornais replicavam na
web as principais noticias que saiam no jornal impresso, ou seja, eram noticias que se
baseavam nas rotinas de producdo do jornal impresso, ndo havia preocupacéo de explorar o
novo espacgo de disseminacdo de noticias e tdo pouco desenvolver narrativas adequadas para
este meio de producdo que possui suas caracteristicas e linguagens proprias.

No segundo momento, a autora destaca que as producdes jornalisticas para web ainda
estdo atreladas ao modelo do jornal impresso, porém usando-o como embasamento para

explorar 0 novo meio e s6 a partir disso desenvolver conteudos que utilizem das
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caracteristicas da web, como por exemplo, os links em chamadas para a noticia, o hipertexto
nos site para facilitar a navegacéo e ainda a utilizagdo do e-mail como forma de aproximagao
e até mesmo interacao entre leitor e redator.

A terceira e ultima fase é onde surgem as primeiras iniciativas editoriais exclusivas
para a web, na qual ndo se ponderava uma versdo para a web de um jornal impresso ja
existente. Somente nesta fase é possivel verificar a existéncia de sites e materiais jornalisticos
que buscavam explorar toda potencialidade oferecida pela a web bem como a webnoticia e as
caracteristicas do webjornalismo (MIELNICZUK, 2003).

No mesmo contexto, 0s autores Palacios, Machado, Schwingel e Rocha (2005, p.01),

afirmam que a evolucdo do webjornalismo esté dividida em quatro fases:

Ao longo dos ultimos dez anos o jornalismo digital passou por quatro fases: 1) de
reaproveitamento dos conteddos dos meios convencionais (1995-1997); 2) de
met&fora dos meios convencionais (1997-1999); 3) de lancamento de produtos
adaptados ao novo meio e 1999-2002) 4) desenvolvimento de produtos articulados
em torno de bases de dados complexas (2002 em diante). Evidente que este tipo de
divisdo representa um recorte metodoldgico para facilitar o esforgo analitico. Na
pratica, estes diferentes modelos sdo complementares, podendo existir ou ndo em um
mesmo periodo. O que sim muda nas diferentes fases é que em cada uma delas um
novo tipo de modelo passa a ser o predominante, relegando os demais a posi¢des
secundarias.

Os autores, apesar de adotarem outro termo, bem como o ciberjornalismo, concordam
entre si em relacdo as fases, e também acrescentam uma quarta fase, que teve seu inicio nos

anos 2002, com o compartilhamento de bancos de dados:

Consideramos que o Jornalismo Digital de quarta geracdo consolidaria a utilizagéo
de bancos de dados complexos (relacionais, voltados a objetos) através da utilizacdo
de ferramentas automatizadas e diferenciadas (sistemas para a apuragdo, a edi¢do e a
veiculacdo das informagfes) na producdo de produtos jornalisticos (SCHWINGEL,
2005, p.11).

2.2. Webnoticia e as caracteristicas do webjornalismo

Quando o formato de uma noticia é alterado, se altera também a forma como se 1€ essa
noticia, a introducdo de imagens ou videos faz com que a leitura se torne mais visual/
audiovisual, mas em nenhuma dessas situagdes o texto escrito e as narrativas se tornam
dispensdveis (CANAVILHAS, 2003). Em seu texto Webjornalismo: consideracfes gerais
sobre jornalismo na web, o0 autor argumenta o fato de que cada meio de comunicagao tem sua
linguagem e narrativa propria. Em suas palavras: “a radio diz, a televisdo mostra e o jornal

explica” (2006, p.02). Porém no webjornalismo, apesar de avancando, ainda ¢ possivel notar
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por meio da linguagem, que se estabelece nas noticias vinculadas & web, a influéncia das
editorias dos jornais convencionais. No entanto, ainda segundo Canavilhas (2003, p.01):
“Com base na convergéncia de texto, som e imagem em movimento, o webjornalismo pode
explorar todas as potencialidades da internet, oferecendo um produto completamente novo: a
webnoticia”.

O webjornalismo, por ter a possibilidade de mesclar texto, som e imagem em
movimento terd sua linguagem baseada nas potencialidades do hipertexto e multimidialidade,
ou seja, a linguagem da webnoticia precisa ser ainda mais objetiva.

Segundo Mielniczuck, (2001, p. 1-2) compreende-se como webjornalismo o material
jornalistico produzido Unica e exclusivamente para a web e que empregue de forma expressiva
todas as possibilidades que ela dispde. Portanto, para ser considerada webnoticia ndo é
necessario apenas estar disponivel no World Wide Web (www ou Web), é importante que

predomine algumas caracteristicas que sdo singulares deste meio bem como:

e HIPERTEXTUALIDADE
O texto sempre foi o contetido mais utilizado na web, isso se explica pelo fato de ser o

meio mais rapido para se passar informagdes e mesmo com o0s avangos da internet, que
possibilitaram também o carregamento de dados pesados, Canavilhas (2014, p.4) afirma que
“o texto ja tinha ganho um lugar de destaque nos contetidos online”.

A palavra texto em sua etimologia significa tecido ou entrelacamento. "Na web, 0
texto se aproxima deste ultimo significado [...]. O texto transforma-se em uma tessitura
informativa formada por um conjunto de blocos informativos ligados através de hiperligaces
(links), ou seja, num hipertexto" (CANAVILHAS, 2014, p. 4).

O hipertexto baseia-se em uma escrita ndo sequencial, com varias opc¢des de leituras na
qual o leitor pode decidir qual bloco ird ler. Definigdes mais simplificadas como a de
Salaverria (2005, p. 30), em que a hipertextualidade ¢ a “capacidade de ligar textos digitais
entre si”’, ajudam a compreender que a hipertextualidade diz respeito as hiperligacdes e aos
blocos informativos.

Na web séo possiveis diversas hiperligagdes, Canavilhas (2014) identifica quatro tipos:

i) documentais: ligagdo a blocos com informacéo de contexto existente no arquivo
da publicacdo; ii) ampliacdo informativa: ligacdo a blocos de contexto, mas neste
caso de informacdo contextual recente; iii) atualizacdo: como o préprio nome indica,

liga a blocos com informagdes atuais sobre o acontecimento; iv) definicdo: ligacdo a
blocos de informacéo mais especifica e aprofundada (CANAVILHAS, 2014, p.07).
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O mesmo autor afirma que os blocos informativos sdo todos 0s contetidos que podem
ser inseridos em uma noticia, ou seja, textos, imagens fixas, imagens em movimentos, sons e
infografias. Com todos esses dados, a funcdo do jornalista é realizar ligacbes que facam
sentido para o leitor. Ndo sdo apenas blocos informativos dispersos e sim cadeias de
informagéo.

Contudo, a hipertextualidade ndo é apenas uma caracteristica do jornalismo na web,
ela também se trata da necessidade que surge com os novos modelos de leitor. Um leitor que
prefere navegar livremente pelos blocos de textos ao invés de se prender a textos compactos

gue muitas das vezes acabam se tornando cansativos.

e INTERATIVIDADE
A interatividade ndo esta apenas ligada ao jornalismo na web, ela é na verdade a

principal caracteristica do jornalismo dos dias atuais. Esta intrinsecamente ligada as rotinas de
trabalho de todos os jornalistas, ndo esta atrelada ao meio e sim a época. “O contacto, a
participacdo e o contetido que os utilizadores partilham, contribuem para definir as formas que
o jornalismo atual adota” (ROST, 2014, p. 53).

Apesar de ja ter sido considerada uma das caracteristicas positivas dos mass media,
hoje ja se fala mais em convergéncia e transmidia, porém o termo mais apropriado segundo
Rost (2014, p. 54), continua sendo a interatividade. No webjornalismo, a interatividade € a

relacdo entre jornalista e leitor, no entanto ha outras definicGes que devemos ressaltar:

De acordo com Jens Jenses (1998), no campo da informatica, a interatividade alude
as relacGes entre as pessoas e 0s computadores; no da sociologia, refere-se a relagéo
entre individuos; e no das ciéncias da comunicacdo, sobretudo na tradi¢do dos
estudos culturais, tende a analisar 0s processos entre 0s receptores e as mensagens
dos media. N&o obstante, nem sempre estas divisfes sdo tdo claras (ROST, 2014, p.
54).

A interatividade se divide ainda em duas vertentes, a interatividade seletiva, em que o
usudrio € tido basicamente como um receptor que pode por meio de uma série de fatores
decidir quais conteudos quer ver na sua timeline.

A interatividade seletiva alude as possibilidades do controle que tem o utilizador
sobre o processo de recepcdo dos contetidos. Ou seja, em que medida o utilizador
pode eleger o ritmo e a sequéncia das mensagens. Quantas mais op¢des de acesso

aos contetdos ofereca 0 meio, e quantas mais se ajustem as necessidades do
utilizador, maior sera o grau de interatividade seletiva (ROST, 2014, p. 56-57).
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J& na interatividade comunicativa, o leitor se torna secundariamente um produtor de
conteudo. “Por meio destas opgdes interativas, o leitor procura dialogar, discutir, confrontar,
apoiar e, de uma forma ou de outra, entabular uma relacdo com outros (comunicag¢ao)”
(ROST, 2014, p. 58).

Nas duas definicdes, a facilidade de interagdo entre leitor/internauta e redator resulta
em uma aproximagdo maior dos mesmos, estimulando sua participacdo ao dar espago para o
leitor opinar, criticar e até mesmo contribuir com a noticia.

E pela internet que o leitor, o ouvinte ou o telespectador se manifesta. O espaco
dedicado ao leitor na midia pés-internet € a maior prova de que o jornal perdeu o

monopdlio da informagdo. [...] Tornando o receptor um agente ativo na producéo e
divulgacéo das noticias (ADGHIRNI e BAESSE, 2012, p.237-238).

Portanto, a interatividade € a principal caracteristica da web, pois a interatividade com
0S outros meios de comunica¢do é muito pouca ou nula, enquanto que na web ela ocorre
instantaneamente por meio de comentarios em redes sociais e nas proprias paginas dos

veiculos jornalisticos.

e MULTIMIDIALIDADE
Multimidialidade em um sentido mais restrito diz respeito a combinacdo de texto, som

e imagens, mas percebe-se que essa definicdo traz limitacbes quando pensamos em marketing
multimidia e jornalistas multimidia. Por esse motivo, Salverria (2014, p. 26) divide em trés
secbes que considera como principais para o conceito de multimidialidade: como
multiplataforma, que se refere a casos onde distintos meios de comunicacdo da mesma
empresa jornalistica articulam as suas respetivas coberturas informativas para conseguir um
resultado conjunto; como polivaléncia, este diz respeito ao novo perfil de jornalista
caracterizado por acumular distintos labores que no passado eram desempenhados por
diferentes profissbes (Palomo, 2004; Scolari, et al., 2008; Masip & Mico, 2008; Rico, 2012); e
por fim como combinacéo de linguagens, em que se tem texto, som e imagens em uma mesma
informagéo.

Nessa pesquisa nos aprofundaremos apenas em multimidialidade como combinacéo de
linguagem, pois essa definicdo € a mais utilizada no @&mbito jornalistico. Para Salverria (2014,
p.29) multimidialidade como combinagdo de linguagem designa aquilo “que utiliza conjunta e
simultaneamente diversos meios, como imagens, sons e texto, na transmissdao de uma
informag¢ao”. No entanto Jacobson (2010, p.65) afirma que multimidia ¢ “um termo impreciso

que no seu sentido mais geral se refere a construcdo de um relato mediante mais de um meio
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que ¢ posteriormente publicado na Web”. As definicbes mais recentes dizem que a
multimidialidade ¢ ““a utilizagdo conjunta de formas basicas de informacao, isto ¢é, texto, som e
imagem fixa e animada, no mesmo ambiente e de forma justaposta ou integrada” (ABADAL e
GUALLAR, 2010, p. 42).

Uma mensagem multimidialidade exige uma coordenagdo no uso das linguagens e
formatos que tradicionalmente eram utilizados separadamente e com isso surge um desafio

colossal é uma oportunidade segundo Salverria (2014, p. 33).

a exigéncia de idealizar novos modos de expressdo sincrética recorrendo a todos os
tipos imaginaveis de linguagem. 0s novos criadores de contetidos viram-se,
efetivamente, perante o desafio de combinar distintos modos de expressdo. atualmente,
quem desejar explorar a0 maximo o potencial comunicativo da internet necessita
contar com excelentes dotes de escritor e com grandes aptiddes para a narrativa grafica

e audiovisual (SALVERRIA, 2014, p. 33).

Atualmente os conteudos multimidia podem ser formados por oito elementos “1)
texto; 2) fotografia; 3) gréficos), iconografia e ilustracfes estaticas; 4) video; 5) animacéao
digital; 6) discurso oral; 7) musica e efeitos sonoros; 8) vibragdo” (SALVERRIA, 2014, p.
33).

e PERSONALIZACAO
A personalizacdo de conteddos nada mais é do que a selecdo de blocos de contetidos
que agradam a leitores especificos. Nesse espaco digital a singularidade do individuo como
consumidor de noticia é altamente impulsionado, mas ndo quer dizer que ja ndo existia em
outros meios, por exemplo: no jornalismo impresso se pensava no publico-alvo através da
segmentacdo de audiéncia e também com a divisdo do jornal em cadernos e editorias. No
webjornalismo se entende que todo publico é alvo de um contelddo especifico com base nas

leituras e buscas digitais que ficam armazenadas no histérico de cada leitor.

Isso se deve primordialmente a caracteristica arquitetura da rede e de seus sistemas
de software e hardware permitirem tanto o armazenamento sem limites da
quantidade de informagdo, como também a possibilidade de oferecimento de
contelidos seguindo ldgicas de justaposicdo distintas para cada usuério. Em outras
palavras, 0 mesmo conteldo base pode ser moldado para diferentes usuarios da
informagdo jornalistica segundo as preferéncias e/ou historicos pertinentes a cada
um deles (SILVA JR., 2000, p. 64).
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Ou seja, em vez de atender ao interesse publico — coletivo, busca atender o interesse
individual j& que cada pessoa busca o tipo de matéria que quer ler e por meio das buscas guia
suas leituras.

Segundo a autora Mielniczuk (2003, p. 44) “ha sites noticiosos que permitem a pré-
selecdo dos assuntos de interesse, de maneira que, quando o site é acessado, 0 mesmo ja é
carregado na maquina do usudrio, atendendo a demanda noticiosa previamente estabelecida”.
Conforme as argumentacGes de Palacios (2002), diante da alegacdo apresentada de
Mielniczuk (2003), o papel da personificacdo € ajustar o produto, atendendo assim, aos

padrbes de preferéncia dos usuarios.

e MEMORIA

Uma das possibilidades que a web tem é de arquiva documentos, sendo que, além dos
dados serem arquivados, eles podem ser recuperados e consultados no computador. Todavia,
essa caracteristica concentra diversas informacfes devido ao acimulo de dados presentes no
veiculo, que segundo Palacios (2002), esse acUmulo é mais viavel tecnicamente e
economicamente na web do que em outras midias, sendo um dos beneficios desse suporte.

Outros autores como Paléacios (2002) e Schwingel (2008), deram continuidade
incluindo mais trés caracteristicas ao webjornalismo: A sexta é a atualizacdo continua, que é
basicamente a possibilidade de acompanhar os desdobramentos na mesma matéria sem ter que
esperar o proximo programa, como no caso do telejornalismo, ou esperar a proxima tiragem
de jornais como no caso do impresso. Para Palacios (2002, p.04) “A rapidez do acesso,
combinada com a facilidade de producéo e de disponibilizagdo, propiciadas pela digitalizacdo da
informacdo e pelas tecnologias telematicas, permitem uma extrema agilidade de atualizacdo do
matérial nos jornais da Web”; a sétima esta dirctamente relacionada & quarta geragdo e diz
respeito a flexibilizagdo dos limites de tempo e espago, ou seja, a matéria da web ndo
necessariamente precisa ter um limite de tamanho, ndo ha um ndmero maximo ou minimo de
caracteres ou de minutos para passar uma informacdo; a oitava e ultima sédo as Ferramentas
automatizadas no processo de producgdo, essas por sua vez integrariam bancos de dados
proprios ou da organizacao jornalistica, eles seriam personalizados de acordo com as rotinas de
producdo, automatizando as publicacdes das matérias.

No mais, essas sdo as caracteristicas fundamentais que moldam e diferenciam o
webjornalismo das demais plataformas, a multimidialidade, hipertextualidade e customizagéo
estdo mais presentes nas narrativas, enquanto as demais estdo estritamente voltadas as rotinas de

producéo jornalistica.
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2.3. A funcéo do titulo nas diferentes plataformas

Esse topico se fez necessario no decorrer das analises, pois algo muito especifico
chamou atencdo em todas as matérias analisadas. Apesar de apresentarem o0 mesmo contetdo,
0s titulos mudavam bruscamente quando passavam de uma plataforma para outra. Bueno e
Reino (2019) perceberam esse fendmeno e discutiram as mudancas estruturais que o titulo
jornalistico sofre quando migra da plataforma impressa para a digital por meio da analise nos
titulos dos jornais da Folha de S&o Paulo e Estado de Sdo Paulo. O resultado alcangado nessa
pesquisa ¢ semelhante ao obtido por eles em que “o titulo do impresso ndo ¢ igual ao da
internet, e ainda que orientagcdes editoriais sejam mantidas, na estruturacdo das frases ele
sofreu drasticas transformagdes” (2019, p. 105).

As mudancas acima mencionadas podem ndo parecer significativas, mas se levarmos
em consideracdo a importancia dos titulos para as matérias no cenario da web, bem como é
apontado por Bertolini (2014), podemos perceber qudo estratégica e rentavel sdo essas
mudangas. O mesmo autor diz que: “Para o leitor, o titulo jornalistico na internet ¢ guia e
banca: guia porque conduz a leitura pelos caminhos labirinticos da rede; banca porque vende a
noticia, literalmente, pois o clique sobre ele contabiliza os acessos via sistemas de cobranca
digital” (BERTOLINI, 2014, 109). Em beneplacito o autor Pecanha (2014, p. 20) diz que
“vocé pode ter o melhor texto do mundo que ele ndo sera lido se ndo possuir um titulo
atraente”, afinal “(... o que vocé) vé€ ¢ um titulo no meio do feed de noticias do Facebook ou
em um tweet de 140 caracteres, e nos resultados de busca, o titulo é a informacao que possui o
maior destaque”.

Dessa forma os titulos das matérias impressas sao0 mais hominais e ndo apresentam
verbo, ex: “Consciéncia ambiental aos ribeirinhos do amazonas”, sdo titulos diretos que
estimulam a curiosidade, mas ndo desempenham o seu papel de revelar a sintese da matéria e
prender a vista do leitor.

Por outro lado as matérias do site tem titulos mais bem definidos, isso se da por dois
motivos: o primeiro € por uma questdo sistémica do servigo de busca otimizada que o grupo A
critica utiliza para filtrar palavras que sdo mais buscadas na web e assim obter mais
visualizagdes. O Seach Engine Optimization (SEO) é uma ferramenta que através de um
conjunto de técnicas e estratégias permitem ao site melhorar seu posicionamento nos
resultados organicos dos mecanismos de busca, como o Google; o segundo corresponde ao
tipo de leitor do ambiente web, em que o mesmo precisa de mais informacdes ja no inicio da

busca para assim clicar no link e abrir a matéria, ou seja, quanto mais informacdes tiver no
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titulo mais rapido a matéria ser& encontrada, tanto pelo leito quanto pelos algoritmos de busca.
Partindo desse pressuposto, podemos afirmar que os titulos das matérias do site cumprem com
suas funcdes no ambiente web, por exemplo: “Casa de prostituicdo de adolescentes ¢
desativada; gerente do local é presa”. Podemos observar no exemplo que ha maior quantidade
informacdes, portanto, maior probalidade de ser encontrado pelos motores de busca. Enquanto
no impresso a mesma matéria vem com o titulo: “Casa de prostituicdo”, no online esse titulo
ndo atingiria o objetivo da web. Por esse motivo, na maioria das noticias analisadas, os titulos

utilizados no impresso foram alterados.

30



METODOLOGIA E PROCESSOS METODOLOGICOS

No campo do jornalismo, existem basicamente trés grandes grupos de pesquisa: 0s
chamados estudos de recepgdo (voltados para os efeitos que os produtos midiaticos e/ou
jornalisticos produzem na sociedade em seus diversos &mbitos); os estudos voltados para 0s
processos comunicacionais (que focam as rotinas de producédo e acao dos sujeitos envolvidos
na elaboracdo dos produtos jornalisticos) e os estudos de analise de produtos. E neste Gltimo
grupo que se situa esta proposta de pesquisa, que pretende analisar 0 modo como o formato
“noticia”, parte do género jornalistico informativo, ¢ apresentado no tradicional suporte
impresso e no suporte da Internet do jornal A Critica. Assim, trata-se de uma pesquisa de
carater tedrico-analitico, cuja atencdo se volta especificamente para os produtos jornalisticos,
sem considerar 0s seus contextos de producdo (ou seja, ndo faz parte da abordagem desta
pesquisa a agdo dos sujeitos envolvidos).

A pesquisa em questdo propde um estudo teodrico aliado a observacdo empirica de um
veiculo de comunicacdo impresso em dois formatos distintos: o tradicional papel e as telas de
computador, neste caso, do jornal A Critica. Desse modo, esta pesquisa pode ser caracterizada
com uma pesquisa bibliografica e empirica, dimensdes que se retroalimentam no sentido de
possibilitar a elaboracdo de categorias que deem conta da analise proposta, ou seja, que seja
capaz de elaborar um quadro interpretativo em torno das questdes levantadas (confirmando ou
ampliando as categorias tradicionais do jornalismo impresso). Este quadro interpretativo -
construido a partir da bibliografia indicada em torno do assunto em paralelo com a observacéao
empirica dos jornais — sera o resultado da pesquisa, apresentado no relatério final.

Para conduzir tal investigacdo, a principio, € importante realizar uma primeira
aproximacdo do objeto empirico, de modo a observar a disposicdo espacial das noticias
através das capas dos jornais impressos e das homepages do portal de informacdo. Esta
primeira aproximacéo tornara possivel a observacdo de continuidades e permanéncias de cada
suporte e como eles dialogam entre si.

Em um segundo momento, ja compreendendo a organizacdo espacial das noticias no
impresso e no portal, foi selecionado um periodo de dez dias (dez edigdes) para analise do
conteddo noticioso do veiculo presente nas capas e nas homepages do jornal em questdo. A
selecdo do periodo de 15/10/2020 a 25/10/2020 parece ser suficiente para analisar a
construcdo das mesmas noticias no impresso e no portal, de modo a verificar os critérios
consensuais das teorias do jornalismo quanto ao conteldo e apresentacdo de noticias e,

principalmente, evidenciar as marcas do jornalismo digital destacadas nas noticias publicadas
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on-line. Esta caracterizacdo dard subsidios para a busca de respostas a questdes como: a
migracdo dos contetdos noticiosos do impresso para o on-line afeta a estrutura classica da
noticia? Em que medida? Em quais elementos? As caracteristicas do jornalismo digital,
conforme descritos por Paléacios e Ribas (2007), estdo presentes no jornalismo realizado pelo
A Critica? Quais as mais evidentes? Como elas operam na apresentacdo e na atualizacdo das
noticias?

Conforme a semioticista Lucia Santaella (2004), a atualidade é marcada pela
coexisténcia e imbricamentos entre as culturas oral, escrita, impressa, de massas, das midias e
digital, o que faz da cultura contemporénea um mosaico hibrido e denso, presente também na
producdo de informacdo jornalistica. Assim, para a realizacdo desta pesquisa, fez-se
necessario a realizacdo de uma revisdo bibliografica que desse conta das caracteristicas do
jornalismo impresso, do jornalismo digital e das teorias do jornalismo em torno do formato da
noticia, bem como das principais discussdes contemporaneas em torno da cultura de
convergéncia das midias e também leituras bibliogréaficas basicas, com a realizacdo de
fichamentos e resenhas que indiqguem a apropriacdo dos conteldos necessarios para O
momento de analise do material empirico da pesquisa.

Simultaneamente a leitura bibliogréfica, realizamos a primeira aproximagao empirica
do corpus de trabalho, com observacGes e anotac¢des iniciais sobre a disposi¢do do contetdo
noticioso impresso nos dois suportes. A partir disso foi realizada a sele¢cdo do material a ser
examinado e analisado para os fins designados nesta proposta. As noticias selecionadas ao
longo de uma semana do més de setembro de 2020, nos dois suportes do jornal A Critica,
serdo catalogadas e analisadas conforme critérios e categorias estabelecidas a partir da leitura

ja realizada.
O objeto de estudo

A versdo impressa do A critica foi langada em 19 de abril de 1949 por Umberto
Calderaro Filho. E o segundo jornal brasileiro mais antigo em circulagdo no estado do
Amazonas e o principal produto da Rede Calderaro de Comunicacdo (RCC), afirma Taveira
(2001).

A periodicidade do jornal é diaria de segunda a segunda, sendo composta por quatro
cadernos divididos por nomes e cores.

e Caderno A: Caracterizado pela cor azul, que € também a cor predominante do

slogan do jornal. Esse caderno é composto pelas editorias de Holofotes, Tema
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do Dia, Opinido, Politica, Ultimas, Geral e duas paginas dedicada aos
classificados. Em 10 cadernos analisados foi possivel perceber que um
numero maior de paginas é dedicado para editoria de politica.

e Caderno Bem Viver: Caracterizado pela cor rosa choque, esse caderno é
destinado, sobretudo as demandas culturais e temas voltados para o lazer, nele
encontra-se as matérias diarias, a coluna social Rogério Pina, além do “T6 a
toa” e “Tudo TV”. De forma mais geral o caderno bem viver aborda temas do
cotidiano, bem como musica, cinema, shows, teatro, exposi¢des, filmes do
dia, resumo das novelas, programacdo do canal de TV e dicas para que o
leitor saiba de tudo o que acontece na cidade e na regido.

e Caderno Cidades: Caracterizado pela cor vermelha, esse caderno é composto
pelas editorias de cidade e policia, que abordam em sua maioria temas como
o transporte pablico, mobilidade, meio ambiente e noticias policiais com certa
notoriedade.

e Caderno Craque: Marcado pelas cores verde e amarela, esse caderno €
dedicado as noticias relacionadas ao esporte, no entanto &€ composto

majoritariamente por contedos voltados para o futebol.

Na capa do Jornal ficam em evidéncia as cores de cada caderno supracitado, o

namero de paginas que variam entre 20 0 minimo e 30 0 maximo.

acritica“

Figura 1 - Capa do jornal impresso A critica edicao do dia 06/04/2019
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O site A critica.com surgiu em meados de 2009 e sua aparéncia na web € semelhante
ao impresso, no entanto seus cadernos sdo links que déo acesso a uma area restrita aos
conteddos de cada caderno, que pode ser acessado em uma barra personalizada na parte
superior da homepage.

As sessOes sdo divididas em Home, Manaus, Cotidiano, Entretenimento, Esportes,
Amazonia, Manaus Hoje, Parintins, Videos e Blogs. As manchetes das matérias do dia ou
com mais notoriedade sdo exibidas em um slide show na parte inicial do site, essas matérias
podem ser acessadas com um click; o site também dispde de videos da TV A Critica, TV Web
e sessBes de fotos semanais. O contetdo do site € gratuito e todos podem acessar.

Para a analise, optou-se por realizar um recorte do corpus de trabalho selecionando
noticias veiculadas em 10 edi¢cdes do més de outubro de 2020 do jornal A Critica. Tendo
como elementos a serem observados na analise: os critérios de noticiabilidade; a composi¢do
do texto (ante-titulo, titulo, lide, corpo do texto, intertitulo); a disposicdo espacial no veiculo;
meios graficos e fotograficos. Também serdo analisadas as caracteristicas do webjornalismo
conforme propostos por Palacios e Ribas (2007), a saber: hipertextualidade, multimidialidade,
interatividade, memoria, personalizacdo do contetdo e atualizag¢do continua (instantaneidade).

As noticias a serem analisadas séo:

(d Matéria do dia 15/10 no site como “Liceu de artes Clatidio Santoro promove
seminario de musica online”, e no impresso como “Choro e Bossa nova”.

(d Matéria do dia 16/10 no site como “Casa de prostitui¢do de adolescentes ¢
desativada; gerente do local é presa” e no impresso como “Casa de
prostitui¢ao”.

d Matéria do dia 17/10 “Amazonenses recuperados da covid-19 relatam luta
didria com sequelas da doenga”, que estd no impresso como “Sequelas da
covid-19 preocupam pacientes”.

(A Matéria do dia 18/10 “Ribeirinhos fazem agdo para retirada de lixo em area de
protecdo ambiental” e no impresso como “Consciéncia ambiental aos
ribeirinhos do amazonas”.

(d Mateéria do dia 19/10 "Avo enterra feto do préprio neto em terreno baldio” e no
impresso como "Feto é enterrado no quintal de casa".

( Matéria do dia 20/10 no site como "Detran-AM passa a aceitar pagamento de

taxas em outros bancos” e no impresso como "Detran: mudangas no
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atendimento”.

Matéria do dia 21/10 no site como "Bolsonaro diz que governo federal néo
comprara vacina chinesa” e no impresso como "Bolsonaro politiza compra da
vacina”.

Matéria do dia 22/10 no site como "Cobertura de vacinagdo contra paralisia
infantil é de 28,6% no AM" e no impresso como "SO 28,6% tomaram a
vacina”.

Matéria do dia 24/10 no site como "Redes sociais invadidas"” e no impresso no
mesmo titulo.

Matéria do dia 25/06 no site como "Covid-19 em Manaus: mortes em outubro

superam as de setembro™ e no impresso como "Mais mortes que setembro™.
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A partir

APRESENTACAO DOS RESULTADOS

da abordagem teorica apresentada sobre jornalismo

impresso e

webjornalismo, partiremos agora para a observacdo e anélise do formato noticia do género

informativo nas versdes impressas e digitais do jornal A Critica. Com isso, vamos investigar

as diferencas processadas no texto noticioso em ambos 0s suportes.

A tabela abaixo mostra de forma resumida as caracteristicas das mesmas matérias

disponiveis em plataformas diferentes, as matérias estdo distribuidas e especificadas por data

de publicacéo, sendo utilizada a letra A para identificar matérias do jornal impresso e letra B

para as matérias do site.

MATERIA SUBTITUL | PIRAMIDE | PIRAMIDE | LIDE | HIPERTEXTU | MULTIMIDIA | HIPERLINK [ MEMORIA
IMPRESSA | O INVERTIDA | DEITADA ALIDADE LIDADE
16/10-A X X X X X X
17/10-A X X X X X X X
17/10-A X X X X X
18/10-A X X X
20/10-A X X X X X X
21/10-A X X X X
22/10-A X X X X
23/10-A X X X X
24/10-A X X X
26/05—A X X X X X X
Tabela 2 - matérias impressas e as caracteristicas na noticia (fonte: autor)
MATERIA SUBTIT | PIRAMIDE PIRAMIDE | LIDE | HIPERTEXTU | MULTIMIDIA | HIPERLINK MEMORIA
ONLINE ULO INVERTIDA DEITADA ALIDADE LIDADE
15/10-B X X X X X X
16/10-B X X X X X X X
17/10-B X X X X X X
18/10-B X X X X X
19/10-B X X X X X X
20/10-B X X X X X X
21/10-B X X X X X X
22/10-B X X X X
25/10-B X X X X
26/05 - B X X X X X

Tabela 3 - matérias online e as caracteristicas da noticia (fonte: autor)

Todas as matérias selecionadas foram manchetes de capa do jornal impresso e 100%

tratam da mesma tematica nas duas plataformas. 90% das matérias foram postadas

primeiramente no site A critica.com e s6 no dia posterior saiu no jornal impresso. Apenas a

edicdo especial do aniversario de Manaus n° 25.016 fugiu desse padrdo. As noticias foram
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disponibilizadas simultaneamente nas duas plataformas e algumas foram exclusivas do jornal
impresso, bem como a entrevista exclusiva com o nutricionista Marco Antonio Gaioto
intitulada "A forca das proteinas no corpo”.

As matérias impressas sao sem duvida mais trabalhada graficamente e visualmente,
em contraponto, o conteldo € exatamente 0 mesmo apresentado no site no dia anterior. Em
90% das matérias analisadas a estrutura textual segue ainda 0 modelo da piramide invertida,
nela os fatos sdo colocados em ordem decrescente de forma que as informagdes eleitas como

principais sejam evidenciadas ja no titulo e no primeiro paragrafo da noticia.

Manaus 351 anos: imaginar é
mudar o futuro

O que vocé daria de presente para Manaus? Respostas refletem amor e
preocupacao com o futuro da cidade.

Imaginar
e mudar
o futuro

O que vocé dana de presente para Manaus?
Respostas refletern amor e preocupagdo com
futuro da cidade. weuomss

Figura 2 - matéria do site dia 25/10/2020. Fonte: Acritica.com
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ANIVERSARIO DE MANAUS 351 ANOS

Imaginar
e mudar
o futuro

O que vocé daria de presente para Manaus?
Respostas refletem amor e preocupagdo com
futuro da cidade. exsoemecin

54

Figura 3 - matéria do impresso dia 25/10/2020. Fonte: Jornal A critica

As imagens acima sdo um exemplo recorrente em matérias especiais ou que saem no
fim de semana, em que se utilizou 0 mesmo texto e diagramacéo nos dois meios.

As matérias impressas tém como principal diferencial a utilizacdo de chapéu —
geralmente uma frase curta relacionada ao assunto — acima do titulo. Essa caracteristica foi
observada em todas as matérias impressas analisadas. Nas matérias online ndo se utiliza
chapéu, no entanto o uso de linhas de apoio/sutid — paragrafo com o objetivo de ambientar o
leitor ao assunto tratado visto que ele sustenta o titulo — s@o observados em todas as matérias
online analisadas.

Outra importante caracteristica que esta presente nos dois meios é sobre a relacdo

texto e hipertexto, link e hiperlink, como explicada por Koch:

O hipertexto ¢ também uma forma de estruturacdo textual que faz o leitor,
simultaneamente, um co-autor do texto, oferecendo-lhe a possibilidade de opcéo
entre caminhos diversificados, de modo a permitir diferentes niveis de
desenvolvimento e aprofundamento de um tema. No hipertexto, contudo, tais
possibilidades se abrem a partir de elementos especificos nele presentes, que se
encontram interconectados, embora ndo necessariamente correlacionados — 0s
hiperlinks. (KOCH 2005, p.63).

Os hiperlinks, formas de ligacdo entre textos que ocorrem no ambiente da internet

sdo fundamentais para esta linguagem, porém sdo pouco usados no jornalismo praticado na
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web pelo A Critica, enquanto que no jornalismo impresso sdo muito comuns, quando, por
exemplo, a capa serve como um indice para as matérias de dentro dos cadernos do jornal,

conforme exemplificado na imagem abaixo:

Casa de prostituicao
explorava memnas

-
= :
- > O .\‘

.,

Policia Civil desativou —
ontem uma casa de
prostituigao da Zona
Norte. A gerente do
estabelecimento e um
cliente foram presos
em flagrante Gamas)

%
A Fo
pro B~ e W

Figura 4 - Manchete da matéria do dia 16/10/2020 no impresso. Fonte: Jornal A critica

Apesar do compartilhamento de contetdo ser constante, a producdo noticiosa do
site € superior ao impresso. Isso acontece em razdo da memoria, caracteristicas da web que
permite armazenar uma quantidade praticamente ilimitada de conteGdos. A memoria,
apontada por Mielniczuk (2002), como um elemento realmente novo, ndo € uma
particularidade do site, pois todas as edi¢es do jornal impresso A critica também sao
disponibilizados em versdo digital e podem ser acessadas pelos assinantes a qualquer

momento através do computador ou smartphone.

Figura 5 - Verséo digital do jornal A critica. Fonte: Acritica.com

No A critica.com 0s espacos de interatividade estdo abertos ao leitor tanto como forma

de comentarios na pagina do proprio site como também em comentarios direcionados para

39



rede social Facebook que compartilha a noticia automaticamente. No impresso, essa conexao
também é possivel por meio de cartas enviadas para redacao.

O comentarios

Classificar por [ Mais recente s n

B2 lugin deo comantarion oo Faocoboolk

Figura 6 - Aba para comentarios e compartilhamento. Fonte: A critica.com

Os hiperlinks estdo disponiveis no final de cada matéria e sdo palavras chaves com
temas relacionados ao que se esta lendo. Em alguns poucos casos os hiperlinks vem inseridos
no corpo da noticia, nesse caso o hiperlink direciona o leitor para uma matéria complementar
ou um desdobramento da matéria em que ele esta inserido. No entanto, o uso de hiperlinks é
muito limitado, dada as possibilidades da web. Das 10 matérias analisadas apenas quatro
tinham hiperlinks que apresentavam desdobramentos da mesma matéria. A personalizacao
também fica por conta dos hipertextos disponiveis ao final de cada matéria, esses hipertextos
trazem assuntos semelhantes ao lido anteriormente e tem como finalidade conduzir a

navegacao do leitor para matérias do seu interesse.

O encaminhamento das vacinas foi anunciado cerca de duas horas antes
(https://www.acritica.com/channels/manaus/news/amazonas-vai-receber-1-milhao-
de-vacinas-contra-a-gripe-no-final-de-semana-diz-bolsonaro/), pelo presidente da
Republica, Jair Bolsonaro, e pelo Ministro da Salde, Luiz Henrigue Mandetta. De
acordo com o secretdrio de salde do Municipio, Marcelo Magaldi, apds a chegada
das vacinas, serdo necessarios de quatro a cinco dias para preparar toda a logistica
de distribuicdo das vacinas para 0s postos.

Figura 7 - Matéria do portal acritica.com, onde se destaca um hiperlink. Fonte: Acritica.com

MANAUS AMAZONAS CAMPANHA

BOLSONARO VACINA CONTRA GRIPE

Figura 8 - Hiperlinks disponiveis no final das matérias do site. Fonte: Acritica.com
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A multimidialidade é um dos recursos menos utilizado pelo acritica.com nas materias.
Sua utilizacdo é mais efetiva na home page por meio de um Slideshow em que é apresentada
uma sequéncia de imagens e suas respectivas manchetes ou, simplesmente, como um ensaio
fotogréfico sobre um assunto. Nas matérias de fato sdo poucas as vezes em que se utilizado

uma midia diferente da fotogréafica.

S€Mmana que vem
@LE-"‘-:(:'C.B

COTIDIANO ENTRETENIMENTO ESPCRIES

Figura 9 - Slideshow do site. Fonte: Acritica.com

A matéria impressa € considerada bem dividida, especialmente se levarmos em conta
que os contetdos noticiosos sdo completamente separados dos andncios, engquanto que as
matérias do site sdo bombardeadas por atualizacBes de andncios constantemente. Esse fato
costuma atrapalhar a navegacao no site e o foco da leitura, assim se torna muito facil se perder

no ambiente web.

MATERIAS MATERIAS ONLINES
IMPRESSAS
Editoria Sessdo
Chapéu Anuncio
Titulo Titulo
Imagem Linha de apoio
Lide Anlncio
Intertitulos Imagem
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Tabela 4 - Divis&o espacial das matérias. Fonte: Autor
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EXEMPLIFICANDO A ANALISE

Para exemplificacdo da analise foram recortadas cinco das dez matérias analisadas
em que é possivel observar os critérios de noticiabilidade seguidos pelo jornal A Critica e a
divisdo espacial das matérias nos dois meios.

Matéria 1: no site com o titulo “Liceu de artes Claudio Santoro promove seminario de
musica online”, ¢ no impresso como “Choro ¢ Bossa nova”. O titulo da matéria online
apresenta dez palavras em sua conjuntura, composta por uma oracdo direta em que o sujeito
aparece antes do predicado, ou seja, o titulo assume uma voz ativa. Por meio de uma pesquisa
no google ¢é possivel observar que a escolha das palavras no titulo da matéria online assume
uma importancia gigantesca no posicionamento da matéria e na disponibilizacdo da mesma
para o leitor. Conforme a sequéncia de imagens abaixo o titulo é o que define se a matéria vai
ser ou ndo encontrada facilmente. Observou-se na primeira imagem em que consta a busca
apenas pelo sujeito, que o site A critica apareceu no 8° resultado, no entanto na segunda
imagem em que se adiciona o verbo, o resultado é assertivo a traz a matéria em questdo como

0 primeiro resultado em meio a 33.000 em apenas 0,46s.

liceu ciaudio santorc X (]

cultura.am.gov.br » Home » Liceu Manaus

Liceu de Artes e Oficios Claudio Santoro - Portal da Cultura

sde 1898, o Liceu de Artes e Oficios Claudio Santoro cferace um extenso

0s gratuitos, que contribuem para o desenvolvimento

cultura.am.gov.be » Home » Nolic

Inscrigoes para os cursos do Liceu Claudio Santoro comegam ...
Foto: Michael Dantas. Comecga na segundaJeira (1%/7) o periodo de malricuias para 0s cursos
do Liceu de Arnes e Oficios Claudio Santoro &m Manaus, Ao todo
g1.globo.com » amazonas » noticia » 2020/02/10 ) liceu
Liceu de Artes Claudio Santoro abre inscri¢ao para mais de 2 ...
10de 1 3 O Liceu de Artes e Oficios Claudio Santoro abre nesia segunda-feda
(10) as Inscrigdes para mais de 2.5 mil vagas para curses de arnes em
g1.globo.com » amazonas icka » 202000208 » licew-
Liceu Claudio Santoro oferece mais de 2,5 mil ... - G1 - Globo

O Liceu de Artes e Oficlos Claudio Santoro, administrado pela Secretaria
de Estado de Cullura & Economia Criativa, oferece mals de 2.5
www.amazonas.am.gov.br « 2020002 » kcau-claudio-sa

Liceu Claudio Santoro oferece mais de 2.5 mil vagas para ...

Figura 10 - Resultado das buscas no google.
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liceu claudio santoro promove X =

2 Todas © Maps @ Noticias [ Imagens [ Videos i Mais  Configuracbes  Ferr:

Aproximadamente 33.300 resultados (0,46 segundos)

www.acritica.com » channels » entretenimento » news «

Liceu Claudio Santoro promove Seminario de Musica online ...
15 de out. de 2020 — Com o tema “Choro e Bossa”, o Liceu de Artes e Oficios Claudio
Santoro realiza a quarta edicdo do Seminario de Musica, que, neste ano, sera ...

Figura 11 - Resultado das buscas no google.

Os subtitulos ou soutien também mudam de uma plataforma para outra, consta na
matéria online como “Publico vai poder acompanhar oficinas musicais, masterclasses e
palestras por meio das redes sociais” e na matéria impressa como “Liceu Claudio Santoro
realiza Seminario de Musica on-line. As inscrigdes podem ser feitas a partir de quinta feita”.

A estrutura como um todo € exatamente a mesma, composta pelo lide, entretitulo, uma
imagem e uma lista de links, que quando colocados no impresso perdem a funcionalidade do
mesmo que é justamente direcionar o leitor de maneira facil e prética para determinado

conteudo.

‘Choro e Bossa Nova’'

Liceu Claudio Santoro realiza Seminario de Musica on-line. As inscrigoes podem ser feitas a partir de quinta-feira

de Ames ¢ O8cos Claudiy e sim, se rodsventaram e contl
Il UMD 5 MY K
Susica, que, meky Gy (e
maosn-l-  tals®, afirme o secretinio

CONFIRA OS5 LINKS PARA INSCRICAD.
DIA22/%0

5k - D do Ritmos

https: / /loeme gie /UsUpld bbb 7iX6

7h - NMasteeciass de Vinto Sclo

httpe / Socme gle /RAW 1 TTURLY Lol
DIA23/ 70

AN 1S - Oficins de Conto Crativo

htps: / /faema gio /K TKDLADGOX 6PeM @
Woh - Palestra o Hanmond2 0a Bosse nova
https: / /oemm gle /y2DGXW2 cx Bl awb M5

ria de Est & Cultura e Eoo
nomis Cristive, Marcos Aguky
Muniz, n pr

(R Sl
et Lases o

b madad pratca decanto codetive,  queval stordar a larmonts fun- edapdar &m inNos eepecns ds tnatoees, para, 40 final do ik

cumal e e Bossa N v 3 . jumon v

W\

v, Lambiand |ut
' t A Uy, oo Semind  que e vivendo, 4 S " & s Liceu
nar o lmegragdoentreos slumos  lntey o al @ participants; ¢ palestia o de Musico chega em um e ik » mpartane ganter esse  de Artess o idos Claode San
das unktodes &0 Loy, quo oo Celatiw, com vivincl dircle  de Harmonds i Bosst N, mmio qoe  tivem gue oon ok com nossos alunes © Ins wm

Figura 12 - Matéria impressa dia 15/10/2020. Fonte Jornal A critica

Na matéria online, além dos links que fazem parte da noticia, sdo apresentados logo

abaixo uma sequencia de tags com links indexados, esses links abrem uma sequéncia de
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contetidos similares que estdo dentro do site, ou seja, direciona o leitor em uma leitura ndo
linear sem que ele saia do site.

Os critérios de noticiabilidade das matérias ndo mudaram, ja que se trata do mesmo
conteddo, ou seja, critério de proximidade geografica, pois o Liceu Claudio Santoro ¢ um
patriménio amazonense, com unidades tanto na capital como em Parintins e também
proximidade de tempo, pois anunciava um evento e trazia informag0es importantes para 0

leitor.

17h - Masterclass de Violdo Solo

https://forms.gle/ibSW1qTTURjzYLeU8

Dia 23/10
14h15 - Oficina de Canto Criativo

https://forms.gle/K1KDLAhqoX6PbMjw8

16h - Palestra de Harmonia da Bossa nova

https://forms.gle/y2BGXw2cx5dZqwbH9

CULTURA ONLINE LICEU CLAUDIO SANTORO SEMINARIO DE MUSICA

Figura 13 - Hiperlinks na matéria online. Fonte: A critica.com

Matéria 2: no site como “Casa de prostitui¢do de adolescentes é desativada; gerente do local
¢ presa” e no impresso como “Casa de prostituicdo”. O titulo no site € composto por cerca de
dez palavras, na mesma estrutura da matéria anterior com um sujeito seguido do verbo e
predicado, enguanto no impresso ele é um titulo nominal com apenas duas palavras que nao
desempenha sua funcdo de causar interesse no leitor ou mesmo dar uma previa da noticia, é

apenas uma frase que nao se liga nem mesmo ao subtitulo, conforme a imagem abaixo:
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¥asa de prostituicao

Policia encontrou duas adolescente de 17 anos e uma delas estava com cliente de 43 anos

FILIPE TAVORA
cidadestactbes com
Uma casa de prostituigdo fol
desarticulada em uma agdo
policiul ocorrida no bairre Cor
lonia Santo Antonio, situado
na Zona Norte da cldade, no
dia de ontem. Duas adoles
centes de 17 anos prestavam
servigos de prostitulgdo no lo-
cal. A gerente do estabelec)
mento, uma jJovem de 22 anos,
que nio teve a identidade re-
velada, fol presa, conforme a
Policta Civil (PC)

Um homem de 43 anos
também fol preso, por ser en
contrado dentro de um quarto
do local, com uma das adoles
cemtes,

Conforme o titular da Dele
gacia Especializada em Prote
G0 & Crianga @ ao Adolescen
e (Depen), delegada Joyce
Coelho, no momento em que
08 policials chegaram ao esta
belecimento, encontraram 10
mulheres, trés homens ¢
duas adolescentes,

Conforme Coelho, as ado
lescentes eram atrative do ca
sa de prostituicio, onde elas
trabalhavam hd, aproximada
mente, um més, “Os clientos
tém essa preferéncia e elas ti
nham privilégios dentro da
casa, A proprietaria sabia que
elas sio menores de idade o
que elas Tunclonavam como
atrativo do local”, disse

Ha possibilidade de que
outras adolescentes estives
sem trabalhando no estabele
cimento,

A wutoridade policial afir

rie Matin

Delegada joyce Coeho comandou 8 operagio policial na Zona Norte

mou que os pals das adoles
centes nio sabiam que elas
trabalhavam na casa de pros
titwigio, "Uma delas dizia queo
estava trabalhando em um
restaurante, Nos levamos as
duas adolescentes as fami
Has”, disse Coelho.

FUNCIONAMENTO DA
CASA
As prostitutas que trabalha
vam no local precisavam pa
gar uma divida didria de RS
70 a0 estabelecimento, “Elas
pagavam multas se chegas
sem  atrasadas, desarrumas
das ou se delxassem toalhas
no chio®, relatou o delegada
Algumas funclondrias do
local acabavam contraindo d§
vidas, a0 Invés de lucrarem
com 0s servigos de prostitul
¢io, informou Coclho.

&6

“Elaspagavam
multasse
chegassem
atrasadas,
desarrumadasou
sedeixassem
toalhasnochao.”

Dealogada Joyon Coalho
Delogacia Especiaiizada em Pro-
teg30 4 Crianca eao Adolesoente

A delegada aconselhou os
pais a prestarem atengio ao
comportamento dos filhos, es

A proprietdria do estabelecimento, de 22 anos, i presa em flagrante

Na casa de prostituigio, as
equipes policiais apreen
deram  preservativos, di
nheiro em espécie ¢ ma
quinas de cartio de crédi
to.

A delegada Joyce Coelho
aflrmou que todos os indi
viduos foram levados & se
de da Delegacia Especiali
zadn em Proteciio a Crian
ga o wo Adolescente (Depr
ca), O homem que fol en

Homem foi preso com jovem

contrado com uma adoles
cente recebeu voz de pri
sio,

Os suspeltos responde
rio pelo crime de favoreci
mento a prostituigio ou ou
tra forma de exploragio se
sual de criangas ¢ adoles
centes, Serdo levados &
Central de Recebimento e
Iriagem (CRT), onde fica
rio & disposigio da Justi
Gt

pecialmente quando eles pas
sarem muito tempo fora de
casy, “Exploracio sexual é

crime hediondo, Por vezes, a
socledade costuma culpar as
vitimas desses crimes”,

Fonte: Jornal A critica

Figura 14 - Matéria impressa do dia 16/10/2020.

Os subtitulos nos dois meios buscam trazer algum acontecimento relevante da matéria
que depois também aparece no corpo da matéria. A estrutura textual segue o modelo da
pirdmide invertida e as duas possuem o mesmo conteudo, o que muda é a utilizacdo da
multimidialidade, enquanto a matéria impressa apresenta apenas duas imagens, pelo fato do
espaco na folha do jornal ser limitado pela editoria, a matéria online dispGe de quatro imagens

e ainda um audio descritivo que aparece em todas as matérias analisadas.
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RN I

Figura 15 - Audio descritivo na matéria online. Fonte: Acritica.com

Pelo fato das matérias apresentarem 0 mesmo conteddo, os critérios de
noticiabilidade sdo os mesmo, a saber, proximidade geografica, pois o prostibulo que se trata a
matéria fica situado na capital Manaus, cidade cede do jornal A critica. O critério de
imprevisibilidade também esta presente, pois ndo é um fato que esté presente do cotidiano da
cidade.

Matéria 3: publicada no site com o titulo “Amazonenses recuperados da covid-19 relatam
luta didria com sequelas da doenga”, € no impresso como “Sequelas da covid-19 preocupam
pacientes”. O primeiro titulo é composto por um sujeito, um verbo e um predicado, ou seja, é
uma frase de ondem direta, ja no segundo titulo a frase apresenta uma oracdo inversa em que
0 predicado precede o sujeito, o que da um tom de voz passiva ha oracdo. Essa é uma das
matérias que fogem do modelo tradicional que a redagdo do A critica utilizou em 80% das
matérias analisadas. Nesse caso ao invés de ser iniciada com o lead, ela inicia com a fala de
uma entrevistada. “Meu neto apareceu gritando, desesperado porque o gads de cozinha estava
fugindo e o cheiro tinha dominado a casa inteira. Mas eu ndo senti cheiro de nada, foi
quando percebi 0 grande risco que isso se tornou”.

O recorte abaixo da matéria impressa exemplifica como € utilizado 0 mesmo contetido
que foi postado no site no dia anterior e até a mesma forma de distribuicdo da informacéo,
mesmo que o modelo da pirdmide deitada fora desenvolvido pensando nas func¢des que a web

disponibiliza e o tipo de leitor que navega no meio digital.
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Perda na sensibildade do offato, insonia e falta de ar acompanham quem{S S @ doenga

JHONATAS SOUZA

Esgecadl pien A CHINCA

“Meu peto sparvcey gritando,
desesperado porgee o gis de
voginhn estuvn Pagindo o o
cheim Hnha demimdn a cass
Inaedra, Mas eu nibo sentl cheiro
do mada, B quando percebi o
srande risco que sy s tor
oou” Lsse ¢ o relato ita dona de
casa Marla Albanizs, 60, que
perdew a sensibilidede no olfs
o em jutho deste mno, uma das
seouolas Jo nino coronavine,

fd sio pelo menos quatio
mesns gae o, pectencenio s
Erupo de risto, anfronts essss
complicagies delxadus pelo vi
TUS, Mas 00 inlco quando s
W posicive gare o deenga, o
sintomas eram de wma gripe
comum |Rehee, losse secd ¢ can
wape). Hln # granty por coosiguis
¢ recuperar na sy propeia ca
s “Gragas » Dows ndo precism
ser imersadi, D o tratamenio
m casa diredtinho come es mié-
dices  geescresoram, 6 que
quando chegou mo final do e
tamento acabed perdendo mes
olfwto e wd agora nio volwou”,
conta Maris

A dona de casa @iz ainds
que sem ess sentido o s
dopendenty da famillu o gos is-

o kv sanitidds, oo nlo
serzla (helru, dmaginel que t
nha poum ¢ Isye fex oo que
ou desssabassn. P fazer co-
mida as pessoxs tem que floar
Jrovanidn, s6 no e passs oge
Frar nos Yo ®

MAIS SINTOMAS

Fulta de ar o insania sio mtros
sintomas gqoe estho enim as ne
clusmugdes de pessoss que tn:
fam Covd-19 v sinda vivem
com seqecias da doesca. Como
o avo do vighlame Jean Carlos,
que fob um paciome em Gas
gy e apora fax trotame ntn
pary s rocuperar *Pede monds
H0% do mou pulmio flcou dek
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Figura 16 - Matéria impressa dia 17/10/2020. Fonte Jornal A critica
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A figura abaixo é uma forma de exemplificar a disposicdo das informacdes na matéria

no modelo da piramide deitada. Nela as informagcdes ficam divididas em blocos de unidade. A

ponta da piramide ficam as unidades base que estdo as perguntas o que? quem? Quando?

Onde?; o segundo € o nivel de explicacdo que respondem as perguntas como? e porqué?; o

penultimo é o nivel de contextualizacdo que contextualiza todas as perguntas anteriores; por

fim o nivel de exploracédo tras abordagens externas, bem como os hiperlinks e ligagdes com

outros textos.
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Figura 17 - Demonstragdo da piramide deitada. Fonte: Autor
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Os critérios de noticiabilidade dessa noticia sdo os de significancia, pois a covid-19 é
uma doenca com alguns sintomas ainda desconhecidos, entdo toda e qualquer noticia
relacionada. H&4 também o critério de continuidade, pois complementa uma serie de noticias
relacionadas a covid-19.

Matéria 4: publicada no site com o titulo “Ribeirinhos fazem ac@o para retirada de
lixo em area de prote¢do ambiental” ¢ no impresso como “Consciéncia ambiental aos
ribeirinhos do Amazonas”. O primeiro titulo segue uma oracao de voz ativa, com um sujeito —
consciéncia ambiental precede o verbo — os ribeirinhos do Amazonas.

Essa matéria tras o exemplo de como a matéria impressa &€ mais trabalhada
graficamente. Os elementos gréficos e tipograficos bem como os boxs, caixas de texto e
fontes ajudam na disposicao das informacg6es para ndo trazer um texto pesado e dificil de ler,
também otimizam o espaco limitado do jornal impresso. Tais elementos sdo substituidos no
ambiente web por funcionalidades da propria web, no entanto ndo sdo utilizados pelo A
critica, pois quando essa mesma matéria vai para o site se transforma em blocos de texto

divididos por intertitulos.
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Figura 18 - Matéria impressa dia 18/10/2020. Fonte: Jornal A critica

Os critérios de noticiabilidade dessa noticia sdo dos de proximidade, pois se trata de
uma comunidade préxima na capital Manaus, ha também o critério de importancia do assunto

tratado, pois o0s assuntos relacionados ao meio ambiente estdo em evidencia contexto atual.
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Materia 5: “Avo enterra feto do préprio neto em terreno baldio” e no impresso como
“Feto é enterrado no quintal de casa”. Essa matéria tras nos dois titulos o sujeito, a acéo e o
predicado, no entanto no segundo titulo h& apenas um sujeito. Com a colocacdo das
informacgdes escolhidas para os titulos, percebe-se que foram utilizados os critérios de
noticiabilidade de negatividade presente na noticia para a composicdo dos mesmos, isso
evidencia o esforco para atrair a atencdo do leitor por meio do fato incomum que é uma avo
enterrar um feto, por outro lado acaba tirando a atencdo para o fato de maior relevancia que
também esta presente na noticia, ou seja, 0 marido que agrediu a mae que gerava o feto e que
acarretou no aborto.

O contetido das duas matérias segue o modelo da piramide invertida, ela apresenta na
sua estrutura um total de cinco paragrafos, sendo que trés deles tem apenas duas linhas com
informacdes superficiais, ou seja, ndo ddo conta de responder algumas perguntas do lide, bem
como a motivagdo do crime o “porqué?”’, também ndo desenvolve o nivel de contextualizacdo
como é possivel observar na figura abaixo retirada do site. Na matéria online consta uma
observacdo com “Mais informagdes em breve” e o hiperlink “agressao”, no entanto até o dia
01/12/2020 né&o foi observado nenhuma atualizagé@o no site e tdo pouco em edic¢des posteriores
do impresso, ao clicar no hiperlink o leitor é direcionado para um resultado de 379 noticias de

crimes de agressdes e crimes contra a mulher conforme exemplificado pela figura 2.
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Uma mulher gravida de sete meses, que nao teve a identidade revelada, foi espancada pelo marido
na madrugada desta segunda-feira (19} e acabou perdendo o filho que estava esperando. O corpo
do bebé foi enterrado pela avé paterna em um terreno baldio da rua Curids, no bairro Alfredo

Nascimento, na Zona Norte de Manaus.

O corpo da crianga foi descoberto depois que a avé decidiu ligar para a 13* Companhia Interativa

Comunitaria (Cicom) e contar o que havia ocorrido na madrugada

Por volta das 9h, a policia foi ao local e a crianga estava enterrada em uma cova rasa dentro de uma
caixa e em um saco plastico. A Delegacia Especializada em Homicidios e Sequestros (DEHS) foi

acionada. O delegado Guilherme Antoniazzi esteve no local, mas ndo quis falar com a imprensa

Vizinhos contaram que a mae do bebé foi levada para o SPA Galiléia, mas ndo ha o informagoes

sobre como aconteceu o aborto, se a avo € o pal estdo presos e nem a motivagao da agressso.

O caso est4 sendo conduzido pela Delegacia Especializada Em Crimes Contra A Mulher (DECCM )

onde foi expedido um pedido de exame de corpo de delito pra confirmar se houve agress3o

*Mais informagbes em breve

AGRESSAQ

Figura 19 - link ao final da matéria. Fonte: Acritica.com

"Agressao”: 379 resultados

( . BUSCAR

Homem é preso por violéncia domeéstica contra
esposa, em Manaus

Testemunhas disseram que antes da agressdo os
dois estavam bebendo juntos

Empresdria diz que funcionarios foram
agredidos por motoristas de aplicativo
Durante manifesta¢ao, dois trabalhadores de
uma empresa de caminhdes acusaram
motoristas de agressdes e de causar prejuizos a
velculos que totalizam R$ 7 mil

Figura 20 - - Resultado de busca do link. Fonte: Acritica.com



CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa e a analise dos dados coletados, em cruzamento com o referencial
bibliogréafico consultado, trazem alguns esclarecimentos a cerca do webjornalismo produzido
pelo site Acritica.com. Como foi observada, a instantaneidade € a caracteristica mais
explorada pela empresa em questdo. No entanto, apesar das noticias serem postadas
inicialmente no site, sua rotina de producdo estd completamente atrelada ao jornal impresso
como se tivessem sido produzidas para 0 mesmo. Nao h& nenhuma modificagdo significativa
ou inovadora na apresentacdo das narrativas jornalisticas no que diz respeito as caracteristicas
especificas do webjornalismo, 0 que remete ao jornalismo de primeira geracdo. No mais, 0
site acritica.com ainda que de forma limitada explora algumas potencialidades do
webjornalismo bem como os hipertextos e links ao final de cada matéria e na secdo “Mais
noticias”; a multimidialidade por meio dos “Slide show” e “Galerias de foto”; a interatividade
com a sec¢do “Comentérios” e “Mais comentadas” e a memdria através da “Caixa de pesquisa”
onde se pode pesquisar qualquer matéria no proprio site usando palavras chaves; e por fim, a
personalizagao por meio da sessdo “Mantenha-se conectado” e “Receba novidades”.

Levando em consideracdo as definicOes apresentadas por Mielniczuk (2003) a
respeito do webjornalismo de terceira geracdo, consideramos que apesar da transposicao de
conteddo entre os dois meios, 0 site acritica.com atende a certas concep¢des do webjornalismo
de terceira geracdo, mas ainda precisa apresentar rupturas suficientes para se configurar como
um webjornal.

Com os resultados acima podemos concluir que o objetivo do TCC de identificar se
h& modificacdes significativas na estrutura da noticia quando a mesma € produzida para o
ambiente da web, foi alcancado. Ainda que ndo tenhamos notado rupturas suficientes para
configurar um jornalismo de quarta geracdo ou jornalismo 4.0, conseguimos destacar
configuragBes da propria web que por si s6 mudam a estrutura da noticia mesmo que as
rotinas de producdo sejam as mesmas. A forma como os titulos ganham notdria importancia
nesse ambiente, eles ndo sdo completamente novos e inovadores, mas também ndo sdo o0s
mesmos do impresso, 0 que mostra certa resisténcia do meio como um todo em aderir a
mudancga e até mesmo se reinventar. Podemos atestar entdo que estamos diante de um
produto hibrido puxado por um lado pela evolugédo acelerada da internet e por outro lado o
tradicionalismo da Familia Calderaro e falta de investimentos para introduzir redacGes

proprias para o site. Essa € uma caracteristica comum dos veiculos jornalisticos em transi¢éo
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ou adaptagdo para os meios digitais, que sdo mais presos a sua origem analdgica, do que ao
destino digital.

Outra ressalva é que o recorte é referente a um momento especifico da historia do
jornal. E, portanto, temporario e pode haver outra perspectiva se usados outro momento de
coleta, ou permanecer 0 mesmo anos depois. Deste modo, o objetivo foi fazer uma anélise do
momento e identificar caracteristicas nele, o que foi alcancado satisfatoriamente. Além disso,
0 saldo permite pensar os modos de fazer e as rotinas a partir das mudancas que a profisséo

vem sofrendo nos Gltimos anos.
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